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0. lI'informatique et internet : impact sur les pratiques
créatives



il était une fois l'informatique (personnelle)



Aujourd'hui en Europe
(contributeurs agés de 16 ans ou plus)

Contributeurs 25% population (13 M en France)
Contributeurs « investis » > 2,5% (FR > 1.3 M)



Alors que I'ere des industries culturelles
(1920-1995) a vu un déclin des pratiques
artistiques*, elles se développent de
nouveau depuis la diffusion du Web

* jouer d'un instrument, chanter, écrire, dessiner, peindre,
faire du théatre, de la danse, etc.



Si a un niveau de « qualité » ou d'intérét donné
Il'y a 5 fois plus d'ceuvres

et que le temps de reception disponible est stable ou decroit

I'audience moyenne d'une ceuvre sera divisée par au moins 5



<video>lisbonne-internet 40'46"-43'19"</video>



1. décentralisation et centralisation des productions de chacun



2. pratiques non marchandes et economie marchande
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3. partage, economie culturelle et droit d'auteur



le partage non marchand :
une pratigue reconnue comme legitime pour les
les livres, ,

... qui change d'échelle a I'ere numerique

... faut-il supprimer un droit fondamental parce
qu'on l'exerce a plus grande échelle ?

« Toute personne a le droit de prendre part librement a la vie
culturelle de la communaute, de jouir des arts et de participer au
progres scientifique et aux bienfaits qui en résultent »



Aujourd'hui en Europe
(contributeurs agés de 16 ans ou plus)

Contributeurs 25% population (13 M en France)
Contributeurs « investis » > 2,5% (FR > 1.3 M)
percevant des revenus du copyright sur 5 ans 0,5% (FR environ
250000)

... des revenus significatifs du copyright chaque année 0,025% (FR <
15000)

percevant ¥2 des revenus du copyright [0,002% (FRI1500)

« Chacun a droit a la protection des intéréts moraux et matériels
découlant de toute production scientifique, littéraire ou artistique dont
il est I'auteur »



une legalisation du partage non marchand
convenablement délimite comme droit culturel



Délimitation du partage non marchand entre
individus

« non-marchand : pas de profit direct ou indirect (publicité)
gue ce soit pour la personne qui met a disposition ou celle
qui recoit

« entre individus : d'un espace de stockage appartenant a
un individu a un autre espace de stockage appartenant a
un individu (pas de centralisation de contenus sur un site)

« fourniture de moyens Iégale, mais sans interférer avec le
partage entre pairs (indexeurs et trackers BitTorrent sans
ratio Iégaux, trackers avec ratio ne peuvent avantager
des usagers parce qu'ils leur « rapportent »



de nouveaux financements contributifs pour les
conditions d'existence de la culture numerique ?



En imaginant une repartition par meédia

Média Rémunération Financements amont
et environnement
Médias natifs d'internet 160 M € 80 M £
Livre 200 M € 40 M €
Musique 200 M € 40 M €
Cinéma et audiovisuel 40 M € 200 M €
Autres (photographie, 120 M € 120 M €

jeux, ...)



4. gestion du temps et de l'attention de chacun
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— works, and then propose a contribution level for our Internet user-driven financing

proposal.

This analysis is used only to set the global amount, and not to determine the actual
distribution of funds to recipients: that will be based on user preferences.

Table 7.2 gives gross estimates of the investment in the production of new works for
various media in three countries. Some methodological warnings are required: we
consider here only the investment needed to obtain the first copy of a work, excluding
costs associated with the production of copies, distribution, retail or promation. This is a
logical choice, since we are concerned here with the existence of warks, rather than
their distribution. Regarding the estimates for phonorecord and book publishing
investment, where figures are not directly available from reliable public statistics, we
used two methods, cross-checked when possible: one based on the proportion of the
global turnover invested in the existence of works (typically 15%) and the other on the
payroll of publishers and their providers (for instance recording studios). Refer to box
below for a detailed treatment of the case of production investment for musical
recordings.

In order to derive an estimate for the investment in new recorded music works in the
S, we assumed that 15% of the turnover of the sound recording industries reported
by the Census Bureau is directly invested in the existence of new works: this gives a
figure for 2007 of $3 000 millien, which is probably an overestimate. We then cross-
checked it against the fact that 115 000 albums were published in 2008, of which only
110 sold more than 250,000 copies, a mere 1,500 topped 10,000 sales, and fewer than
6,000 sold mare than 1,000 copies in official circuits. One should note that these
figures confirm an extreme concentration in sales, but also indicate that the small
producers sell their albums in non-official circuits. We estimated the cost of production
tags:typo of one work. It was reported to be $150,000 for the production of a high-quality album
in [Fisher 2004, note 27] quating [Hull 1998-2004], but anly $125 000 in [Bourreau-
Gensollen 2007] quoting [Vogel 2001]. Such albums are extremely likely to reach the

) threshold of one thousand units sales, sven after the recent decrease of CD sales. For
reponse other - often self-produced - albums, we assume a lower average cost of $20 000:
[Bourreau-Gensollen 2007] quote a minimal cost of $10,000. Most authors signal a
gradual decrease in production costs, except for the most notorious artists. This
second estimation figure leads to global estimates of production investment ranging
from $2 340 million to $2,930 million. Mote that our analysis is independent of the
taraeted channel inhvsical recard or downloads for instance throuah Tunes) as we

Typo in paper book
par philippe aigrain, erée le
21-02-2012 08:48

"On should" instead of
"One Should"

we obtain an approximate global figure for the yearly investment in the production of new

Example: Estimation methods for the investment in musical recordings D

Author talks and
events

5 reasons to buy
the paper book

Culture and the
Economy in the

Internet :\HL'
—F ,u'.“Jlij':i'J('J'_' {]'.-:q'.l 'r.'e'j'r

AMEETRREA M URIVERRITY FRESS

Translations

) U o
L
= AP =
af._r | I.\.\‘
|
AMSTERDAM UMIVERSITY PRESS

Twenry Yeass of Excellene




	Diapo 1
	Diapo 2
	Diapo 3
	Diapo 4
	Diapo 5
	Diapo 6
	Diapo 7
	Diapo 8
	Diapo 9
	Diapo 10
	Diapo 11
	Diapo 12
	Diapo 13
	Diapo 14
	Diapo 15
	Diapo 16
	Diapo 17
	Diapo 18
	Diapo 19
	Diapo 20
	Diapo 21

